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FEBRERO



No sabemos si será por los Carnavales, por el 
anuncio de que la primavera está cada vez más 
cerca o por el encanto de ser el más corto del 
año, pero para muchos febrero es un mes 
cargado de magia… 
 
2013 continúa su curso y si ya en nuestra
newsletter de enero ya lanzábamos el mensaje 
de que hay que ver el futuro con optimismo, no 
queremos dejar de repetir que toca ser
positivo, salir adelante y seguir viendo la
botella siempre medio llena (y nunca medio 
vacía). 

Para contribuir a esa visión optimista, desde 
Óptica Cervantes seguimos manifestando 
nuestro compromiso de estar cada día más 
cerca de nuestros clientes, comprometidos con 
la calidad, refrendando la calidad de nuestros 
productos y manteniéndoles puntualmente 
informados de toda la actualidad de nuestra 
óptica: información sobre salud visual,
promociones, lanzamiento de nuevas
campañas, actualidad del sector, sorteos y 
regalos a través de las redes sociales… 

¡Nuestra apuesta sigue viva! ¡Más viva que 
nunca, si nos permiten la exageración! Por eso, 
les invitamos a que disfruten de esta nueva 
entrega de nuestra newsletter, en la que
estamos seguros que encontrará asuntos que 
le serán de interés. ¡Ah! Y por supuesto, no se 
olvide de visitar nuestra página web y nuestro 
per�l en Facebook, ya que es allí donde podrá 
estar al día de todo lo que pasa en nuestras 
ópticas. 

Quédense con el mensaje: son tiempos duros, 
pero entre todos los superaremos. Por nuestra 
parte, el esfuerzo por ser un granito de arena 
más está más que latente. 

 

Febrero, un
mes cargado
de magia



La �rma Essilor ha lanzado las primeras lentes 
para niños con protección ultravioleta. Bajo el 
nombre Crizal Kids UV, son una novedad
en el mercado, ya que están pensadas
especí�camente para proteger los ojos de los 
más pequeños de la casa de los efectos
nocivos de los rayos UV.

Tienen la peculiaridad de que están dotadas 
con un factor de protección solar especial, 
sobre todo teniendo en cuenta que los niños 
están expuestos a las radiaciones perjudiciales 
hasta tres veces más que un adulto, que su 
pupila es más grande y que su frágil cristalino, 
más claro que el de los adultos, deja pasar 
hasta seis veces más los rayos ultravioleta.
 
Además, es bien sabido que los niños suelen 
ser activos por naturaleza, y por lo general más 
descuidado que los adultos, por lo que Crizal 
Kids UV  son mucho más fáciles de limpiar y 
hasta doce veces más resistentes que unas 
lentes normales.
 

 
 

Primeras lentes con
protección ultravioleta
pensadas para los 
‘peques de la casa’



Este mes estamos de enhorabuena: el per�l de 
Óptica Cervantes en Facebook ya supera los 
400 seguidores; más de 400 amigos y clientes 
que han hecho suya nuestra apuesta por las 
redes sociales y por estar más cerca de ustedes 
a través de las nuevas tecnologías.  

¡No podemos más que agradecer esa
con�anza! Una con�anza que periódicamente 
tratamos de alimentar, no sólo con
promociones, eventos y regalos, sino
también con in formación útil y accesible para 
cuidar la salud de nuestros ojos. 

Por este motivo, las invitamos a que sigan 
visitándonos cada día, no sólo físicamente en 
nuestros centros de Adra y El Ejido, sino
también en nuestra óptica en Facebook. 

De hecho, además de ser una herramienta que 
nos permite dar mayor cercanía, son varios
nuestros seguidores que ya han conseguido 
premios y regalos por seguir nuestro per�l. 

Sin ir más lejos, Irene Coínes fue la última
cliente que el pasado mes de enero se hizo con 
un exclusivo bolso de Michael Kors que
sorteamos entre todos nuestros followers. 

¡Gracias de nuevo a todos por seguirnos! 

El próximo reto está claro:
¡Llegar a los 500 seguidores! 

Esperamos que muy pronto
sea una realidad.
  

 

Nuestro perfil de
Facebook ya supera
los 400 seguidores



El pasado 14 de febrero muchas parejas quisieron mostrarse su amor con un regalo especial: hubo 
quien eligió un obsequio físico, quien optó por una romántica cena a la luz de las velas, o quien pre�rió 
sorprender a su media naranja con una escapada de �n de semana. 

En un día tan especial para muchos, Óptica Cervantes también quiso estar presente sorteando unas 
gafas de sol de la nueva colección Vintage de Dolce Gabbana  a través de Radio Sintonía el mismo 
Día de los Enamorados. La ganadora del sorteo fue Isabel Maldonado Jiménez, que acudió a una de
nuestras ópticas a recoger su premio de manos de Germán López, gerente de Óptica Cervantes. 

  

 

El Día de los Enamorados
merece un detalle especial



La �rma Giorgio Armani 
ha lanzado al mercado su 
nueva colección con un 
original eslogan: más es 
menos.

Con este lema, la marca se 
inspira en sus pilares 
tradicionales para
rememorar valores que la 
han marcado a lo largo de 
su trayectoria:
minimalismo, linealidad 
y elegancia atemporal.

Además de ofrecer de 
nuevo un producto de 
máxima calidad, pone a 
disposición del
consumidor una
amplísima combinación 
de modelos de estilo 
vintage y retro. 

Esta gran gama será 
fácilmente reconocible 
para los usuarios a�nes a 
la marca, ya que une su 
diseño original con
detalles y acabados 
re�nados.
 

‘More is
less’
lema de la nueva
colección de
Giorgio Armani



Con un diseño rompedor, una robustez digna 
de mención y un diseño exquisito, Adidas le 
invita a hacer vida fuera de casa con nuevos 
modelos y colores ideales para el deporte al 
aire libre dentro de su gama de gafas de sol.

Entre estas novedades, la compañía lanza al 
mercado el nuevo modelo Swift solo y los 
nuevos colores de las gafas Adidas terrex fast 
y terrex swift, ahora también disponibles con 
lentes LST polarizadas. 

Como todos los modelos Adidas Eyewear, 
están diseñados y producidos por Silhouette 
International en Austria. 

  

 

Además, las lentes con la tecnología LST (Light 
Stabilizing Technology) garantizan una visión 
perfecta, mantienen la percepción natural de 
los colores, realzan los contrastes y �ltran los 
rayos perjudiciales hasta 400 nanómetros, 
además de armonizar las �uctuaciones
causadas por la luz y la sombra. 

Con esta nueva apuesta comercial, Adidas 
refuerza su compromiso en �rme con los 
apasionados al deporte, sea cual sea su nivel.

Le invitamos a que, a través de nuestra web, 
conozcan a fondo todo lo que esta campaña 
puede ofrecerles. 

  

 

Adidas le invita a hacer ‘vida fuera de casa’



¿Sabía usted que el modo de leer las pala-
bras cambia a medida que vamos creciendo? 
Así lo han con�rmado las investigaciones 
desarrolladas por un equipo de psicólogos 
de la Universidad de Leicester, en Reino 
Unido. 

Valiéndose de un novedoso sistema para 
manipular digitalmente los textos, y
mezclándolo con una medición precisa de 
los movimientos oculares al leer, este equipo 
ha descubierto que los patrones visuales 
que se utilizan varían en función de la edad.

 

Los resultados de esta investigación (que ha 
sido publicada en Psychology and Aging) 
revelan que, mientras que para los jóvenes 
entre 18 y 30 años resultaba más fácil leer las 
líneas cuando el texto se mostraba con total 
nitidez, las personas mayores de 65 años 
experimentaban menos di�cultades con 
textos más borrosos. 

Estos descubrimientos, según se desprende 
del estudio, respaldan la teoría de que las 
personas maduras siguen un enfoque
holístico para reconocer las palabras, por 
ejemplo, �jándose en su forma global. 

El modo de leer
cambia a medida
que crecemos



La nueva colección de Carrera, �rma icónica 
del Grupo Sá�lo, presenta unas gafas de sol
y unas montura para gafas graduadas que se 
caracterizan por una mezcla perfecta entre 
inspiración patrimonio de la marca y diseño 
contemporáneo.  

Icónicas Classic modern heritage, inspiradas 
en los años 90 y con una personalidad 
propia, son las nuevas gafas de sol y
monturas Carrera pertenecientes a su
colección 6000. 

Son gafas pensadas para los jóvenes de la 
generación Carrera: dinámicos, alegres, 
seguros de sí mismos y de su estilo, que 
quieren diferenciarse de los demás y dictar 
las nuevas tendencias, yendo  siempre un 
paso adelante y estando en continuo
movimiento; jóvenes que viven con
determinación y están dispuestos a hacer 
realidad sus objetivos. 

Como curiosidad, el nombre de las gafas de 
sol Carrera 6000 hace referencia a la
temperatura de la fotosfera, la atmósfera 
que envuelve al sol, cuyos rayos llegan hasta 
la tierra, haciendo posible la vida en la 
misma. 

 

Carrera
lanza una
apuesta clásica
dirigida a
jóvenes decididos
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