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Alcon presenta la
campana televisiva
“Mi primera vez”

Alcon ha puesto en marcha la campana tele-
visiva ‘Mi Primera Vez,” que protagonizaran
las lentes de contacto Dailies AquaComfort
Plus.

La campana tiene como objetivo mejorar el
conocimiento sobre el uso de las lentes de
contacto entre la poblacion general y animar
a los potenciales usuarios a probarlas.

Con una participacién de mercado del 5,8%,
Alcon cree que mas personas pueden benefi-
ciarse del uso de lentes de contacto.

Para ello, Alcon ha apostado por sus lentes
de contacto diarias Dailies AquaComfort
Plus, que ofrecen una de las opciones mas
higiénicas y faciles de utilizar para los usua-
rios, ya que no son necesarias soluciones de
mantenimiento, lo que las convierte en una
opcion adecuada para aquellas personas
qgue se inician en el uso de las lentes de con-
tacto.

DAILIES /A

AquaComfort PLUS

ONE-DAY CONTACT LENSES

Alcon

Ademas, Dailies AquaComfort Plus permite a
los profesionales de la vision adaptar conve-
nientemente las lentes a la mayoria de las
personas mediante la correccidn de los erro-
res refractivos mas frecuentes: miopia, hiper-
metropia, presbicia y astigmatismo.

“Estas lentes de contacto son las Unicas
fabricadas con un material exclusivamente
de reemplazo diario, el Nelfilcon A, que es un
polimero de PVA. El objetivo, asegurar un
mayor cumplimiento de reemplazo”, apuntan
desde la compania.

Para conseguir este material especifico de
reemplazo diario usan la plataforma LightS-
tream Lens Technology, un haz de luz ultra-
violeta que transforma una parte del polimero
de PVA en el material de las lentes de contac-
to (Nelfilcon A).
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Mi primera vez...

Desde Alcon creemos que aun
podemos hacer mucho para que cada vez mas
usuarios tengan una primera vez sorprendente

con lentes de contacto.



La nueva moda de
tatuarse los globos oculares

Rojo, negro, verde... Los amantes del riesgo,
de la tintay de la aguja han decidido renovar
el blanco natural por colores mas originales.
aunque esta practica pueda provocar cegue-
ra e infecciones.

Los tatuajes se han puesto de moda en los
Ultimos afos y parece que casi todo el mundo
tiene al menos uno. Sin embargo, siempre
hay personas que lo llevan al extremo.

Primero fueron los tatuajes faciales y de
pronto, en el rostro de muchos la huella de la
tinta hizo acto de presencia. Pero, como
todo, dejé de ser original.

Fue entonces cuando algunos se pregunta-
ron, ;por qué no tatuarse los globos ocula-
res? Puede que los nifios os tengan miedo,
que lloren, y por qué no, también podéis que-
daros ciegos, pero merece la pena, porque
sois originales, impulsores de una moda dife-
rentey fresca.

Pero... ;es sana esta practica? Una persona
aprensiva puede tener suficiente con tan
solo imaginar la aguja acercandose a su 0jo;
otros creeran que esta practica, ademas de
poco saludable y arriesgada, no es nada
bonita.

Pero a los que se someten a esta moda si les
gusta cambiar el blanco de sus ojos por colo-
res mas llamativos.

Segun la BBC, la primera persona en experi-
mentar con los tatuajes en los globos ocula-
res fue Luna Cobra, una artista estadouni-
dense familiarizada con la tinta y la aguja.

«Un viejo amigo habia modificado gracias a
Photoshop mis ojos en una foto, como en la
pelicula Dune. Y yo le dije: 'Creo que puedo
hacer eso de verdad'», asegura Cobra a la
BBC.

Basicamente, su técnica consiste en inyectar
pigmento directamente en el globo ocular
para que descanse bajo la capa superior del
ojo (la conjuntiva).

Una solainyeccion tiene tinta suficiente para
cubrir alrededor de un cuarto del ojo.

Con unas cuantas sesiones se cubre comple-
tamente la esclerética, que serd del nuevo
color de por vida. Cientos de personas ya han
tenido el caracteristico blanco de azul, negro,
rojo...

Para Cobra, esta moda acerca un mundo que
no existe pero que anhela a la vida real:
«Creo que trae el reino de la fantasia en la
vida cotidiana», comenta.

Pero, ;qué dicen los expertos? «Mi consejo es
no hacerlo ya que no hay riesgo de dolor y
pérdida de la vision», ha explicado Jeffrey
Walline, presidente del Consejo de la lente
de contactoy la cérnea.

Desde Asociacion Americana de Optometria
también condenan esta practica ya que
puede provocar infeccién, inflamacion y
ceguera. De hecho, varios estados deEE.UU.
ya han prohibido esta peligrosa moda.
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SPORT
EYEWEAR

2016

JUSTINLEOW (R

Descubre la nueva linea de adidas para este 2016 en nuestras épticas.




SPORT

Los modelos adidas Sport eyewear de esta categoria incorporan
tecnologias innovadoras que ofrecen el mejor rendimiento en la
practica de deporte. Combinan materiales de Gltima tecnologia
con lentes de la calidad mas alta que satisfacen las necesidades
de los deportistas, ya sea compitiendo 0 entrenando.

SPORT
ESSENTIALS

Gafas versatiles para un estilo de vida activo. En esta cated
modelos adidas Sport eyewear fusionan el disefo con'la fu
y ofrecen la maxima comodidad y ligereza de acuerdo a las
del dia a dia, ademas de su uso para actividades deportivas:

Aqui estan los 4 beneficios fundamentales que ofrecen log' modelos™

adidas Sport eyewear. Combinados entre ellos aseguran unavision
y adaptacion perfecta en cualquier situacién. —

VISION

Amplia tu campo de visién con una mayor concentracion y relajacion visual.

PROTECCION

Sin problemas, con la mejor proteccién ante los daninos rayos delsoly
la influencia de los factores externos como la suciedad, la lluvia y el viento.

AJUSTE

Sin distracciones, gracias a un ajuste personalizado que
satisface las necesidades individuales.

DURABILIDAD

Confia en su resistencia y flexibilidad gracias a unos
materiales extremadamente duraderos.
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TOM FORD

Nacido en Austin, Texas, y crecido en Santa Fe, en Nuevo México, Tom Ford es
hoy en dia uno de los estilistas mas famosos y queridos.

Ganador de numerosos premios de diseno, su
ascension en el mundo de la moda inicia en
1994, cuando asume el cargo de Director Crea-
tivo de Gucci. Ademas de cambiar radicalmente
la imagen de la maison, ha conducido la empre-
sa hacia un éxito sin precedentes, gracias a sus
intuiciones visionarias sobre lo que necesitan
los clientes modernos.

Su diseno innovador y provocativo ha marcado
una revolucién en el mundo del lujo. En el 2000,
Ford ha asumido la direccion creativa de Yves
Saint Laurent, marca del grupo Gucci, renovan-
dolo a través de una combinacion de sensuali-
dad y misterio.

En abril de 2005, un ano después de haber
dejado el grupo Gucci, ha anunciado la creacion
de la marca TOM FORD. Entre el 2005 y el 2006
ha lanzado una coleccién de gafas y articulos
de belleza.

En abril de 2007, junto con el esperadisimo
lanzamiento de la coleccién de accesorios vy
piezas de vestir para hombres, firmada TOM
FORD, se inaugura en el 845 de la Madison
Avenue de Nueva York el primer negocio mono-
marca gestionado directamente.

Poco después, le siguen la comercializacién de
varias fragancias memorables, como la TOM
FORD BLACK ORCHID y la TOM FORD GREY
VETIVER, asi como una coleccién de perfumes
para expertos, la PRIVATE BLEND.

En el 2009, gracias a su casa de produccién
cinematografica FADE TO BLACK, Ford ha cola-
borado a la adaptacién del guion, ha dirigido y
producido su primera pelicula titulada "A
SINGLE MAN",

Fue nominada a los Oscar, la obra recibio
numerosos premios, entre los cuales el de
mejor actor del ano 2009 para Colin Firth en la
Mostra del Cinema di Venezia.

En febrero de 2011 se presenta para los clien-
tes de todo el mundo la coleccion de vestidos de
mujer TOM FORD.

La potente vision de modernidad, el glamour
femenino, los tejidos exquisitamente trabaja-
dos, terminados con maestria, de los vestidos
dia/noche, permiten a las mujeres de cualquier
edad el poder incrementar su propia personali-
dad, y presentar al mundo la parte mas fasci-
nante de ellas mismas.

En septiembre de 2011, TOM FORD lanza su
primera coleccion de cosmeéticos, una serie
completa de maquillaje y tratamiento para la
piel.

Actualmente hay 64 puntos activos de venta
auténomos y shop-in-shop en localidades como
Beverly Hills, Londres, Milan, Tokio, Las Vegas,
Dubai, Beirut, Zurich y también en Rusia.

Ford vive actualmente entre Londres, Santa Fe
y Los Angeles.
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Los peligros del uso
inadecuado de
lentillas de contacto

El Colegio de Opticos-Optometristas de
Galicia advierte de los peligros que acarrea
un uso inadecuado de lentes de contacto de
fantasia, muy utilizadas en Carnaval.

Las lentes de fantasia ofrecen la posibili-
dad de potenciar o cambiar el color de los
ojos, y darles un aspecto de gato, de reptil,
con dibujos y disenos decorativos o brillo
para la oscuridad.

El Colegio de Opticos-Optometristas de
Galicia indica que este tipo de lentes,
ademas de cumplir a la perfeccidn su papel
estético, también puede corregir miopia y
astigmatismos leves.

En este contexto, el Colegio de Opticos-
Optometristas de Galicia destaca la necesi-
idad de comprar las lentes en centros esp-
ecializados, como son las dpticas.

También recuerda a los usuarios que es
preciso lavarse las manos antes de mani-
pular las lentes.

Asimismo, es imprescindible ponérselas
antes del maquillaje, y quitarselas antes de
desmaquillarse.

El Colegio explica que las lentes de fanta-
sia, al igual que el resto de lentillas, estan
colocadas directamente sobre la cérnea del
0jo y requieren una adaptacion previa, en la
que se valorara el estado del ojo y la lagri-
ma para determinar si la adaptacion es
posible.

Muchos de los usuarios de lentes de con-
tacto creen, de forma errénea, que les sirve
cualquier lente, incluidas las de fantasia, y
que no precisan de una nueva adaptacion
del 6ptico-optometrista.

En el caso de las lentes de fantasia, la
adaptacion de la lente es fundamental. El
espacio ocupado por los dibujos del diseno
es opaco y si la lentilla no esta correcta-
mente adaptada a la curvatura del ojo se
podria mover e impedir la vision.






Estudio publicado
por el Journal Ophthalmology

Un estudio reciente publicado en el Journal Ophthalmology del mes pasado indica que los
preescolares de 4y 5 afos con una hipermetropia sin corregir de entre 3D y 6D que afecta a su
agudeza visual (AV) en cerca o reduce la estereoagudeza en vision préxima, muestran un retraso
escolar significativo en su iniciacion a la lectura.

Estas son las conclusiones de un estudio multicéntrico en el que participaron 244 nifios hipermé-
tropes y 248 ninos emétropes de 4 a 5 anos de edad. La investigadora N Hemphill recalca la
importancia de este hallazgo, pues parece demostrado que los déficits iniciales en la lectura
predicen la capacidad de lectura que tendra el nifio en el futuro. De hecho, se ha comprobado
que los nifos con dificultades en la lectura al final del primer curso tienen un 88% de probabili-
dad de seguir siendo malos lectores al final del 4° curso. El éxito en la lectura en las primeras
etapas es a su vez un predictivo de los resultados escolares a la larga.

Este estudio pone de manifiesto la importancia de valorar de forma precisa la agudeza visual,
estereopsis y refraccion en los preescolares que se inician en la lectura.Si los problemas visuales
de los niflos quedan sin detectar y sin tratar, muchos de esos nifios corren riesgo de fracaso esco-
lar. Una simple gafa puede conseguir que estos nifios tengan las mismas oportunidades que sus
companeros.

En Optonet hemos desarrollado una unidad informatizada para visién de lejos (UBM-L) y para
vision préxima (UBM-P) que incluyen una gran variedad de tests estandarizados de agudeza
visual y esteropsis, algunos especialmente adaptados a los nifos. Estas unidades las entregamos
en nuestros cursos, para que estén al alcance de todos los profesionales de la vision.






PIERCING BAR ROUND FRAME

Gafas de sol de montura redonda de color negro brillante
que cuentan con los iconicos detalles de perforaciéon metalica
colocados manualmente en el bastidor frente plano moderno

con lentes de color gris degradado.

MATERIAL: 100% Acetato

ALEXANDER MOUEEN
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Chema Coines

probador de senuelos

de pesca deportiva

Chema nos visitd para encontrar esas gafas
gue dieran solucion a esas largas horas
pescando. Una proteccion necesaria para
disfrutar al maximo de su pasion.

Actualmente Chema prueba personalmente
todo los articulos de pesca de:
www.elpezrosa.com

El pez rosa es una empresa importadora de
los mejores materiales de pesca.

En El Pez Rosa no pretenden ser una tienda
virtual al uso. Su idea es la de dar un trato
cercano al pescador, que vea que detrds de
un catalogo de productos online existe gente
gue se preocupa por su pedido, por sus
dudas, que asesora en la eleccion de los
productos de forma personal, etc.

Los productos de El Pez Rosa son productos
de alta calidad, que han sido probados
previamente por pescadores cercanos, que
han obtenido resultados y que en muchas
ocasiones se salen de las lineas de distribu-
cion que habitualmente nutren los comer-
cios tradicionales.

Su intencion no es la de ser un inmenso
catdlogo de referencias donde poder com-
prar de todo. Desean crear dia a dia un cata-
logo mas especializado, con producto testa-
do por ellos o su circulo de confianza.

Su sistema de compra te permite elegir los
productos y enviar una propuesta de pedido.

Ellos te confirman si todos los productos
estan disponibles y a través de llamada
telefénica o correo electrénico te dan el OK 'y
la informacién gue necesites.

Con ello consiguen dar a sus clientes un
trato mas personal, para que tengas la segu-
ridad de lo que vas a recibir.

elpezrosa.com nace el 3 de Junio de 2008
como proyecto de tienda electronica de
material de pesca deportiva. La idea fue una
evolucién de un proyecto web de éxito,
creado por tres miembros de la familia
Canadas, basado en contenidos de pesca
llamado portalpesca.com

Después de varios articulos de testeo de
material nace la idea de la comercializacion
de productos, buscando productos innovado-
res, testandolos y generando informacioén y
contenidos siempre desde la experiencia.

En 2008 uno de los miembros, inicia el
proyecto de tienda elpezrosa.com que
actualmente es dirigido por Ramén Canadas.

En el 2010 nace "El pez rosa, Profesiona-
les". Delalande, Payo y otras marcas que han
ido quedando por el camino nos han dado
una buena base, para dar a conocer produc-
tos como el Picol'eau, el Seashot o el Shad
GT.

En el 2012 inician la distribucién de Fiiish y
su popular Black Minnow gue tantos éxitos
sigue dando.

Seguimos trabajando para ir sumando pocos
pero buenos productos al catalogo de profe-
sionales.

elpezrosa.com basa su éxito en compartir la
experiencia con el producto. Algo sencillo de
explicar pero a lo que hay que dedicar
muchas horas ademas de una gran dosis de
ilusion y pasidn por el trabajo que realizan.

+INFO en:

elpezrosa.com

blog.elpezrosa.com
picasaweb.google.com/elpezrosa.com
youtube.com/user/TiendaElPezrosa
twitter.com/#!/elpezrosa

facebook@elpezrosa.com






DRAGON ALLIANCE

Dragon Alliance es una compania de gafas de alto rendimiento, con sede en San
Clemente. Sus productos estan orientados mayormente al mercado de moda juvenil,
con un enfoque en la innovacion técnica y el diseno no convencional.

Desde el comienzo, DRAGON se propuso ser la marca lider de gafas y accesorios en el
mercado de estilo de vida activa de los jévenes mediante el apoyo a los mejores atletas
con el mejor producto, mientras permanece conectado a los minoristas y consumido-
res. Esa misién sigue siendo valida hoy y es la fuerza impulsora detras del éxito y el
patrimonio de la empresa.

En 1993, en un garaje en Playa de la ceja, CA, su fundador Will Howard tenia el objetivo
de construir una empresa que abarcaba sus pasiones para el surf, snowboard, motos
de cross y equitacién. El entusiasmo y conocimiento del mercado le llevaron a los
primeros puestos. La compania comenzé a distribuir a tiendas de surf locales antes de
expandirse a Hawaiy Florida, y mas tarde Australia y otros mercados internacionales.






Pomellato se encuentra en la primera linea de la escena joya de
decisiones europeo, y es uno de los jugadores principales en todo
el sector a nivel internacional. Sinénimo de creatividad y el cardacter
que se establecid en 1967, gracias a la intuicion de su fundador,
Pino Rabolini, que fue el primero en introducir la filosofia del
prét-a-porter en el mundo de la joyeria. Ahora como siempre la
joyeria se pone en la escena de gafas, asi, con una coleccion
inmMediatamente reconocible e iconico especial.

OPTICa cervanrtes

Distribuidor exclusivo de Pomellato
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